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CODIGO DE PUBLICIDAD MUNICIPAL

El auge sostenido del sector comercial junto con el constante
crecimiento urbanistico de la ciudad propician un escenario ideal para el
ambito publicitario, el cual despliega continuamente variadas propuestas
de inversion en la via publica. Sumado a esto, el evidente aumento en la
demanda por parte de comercios y empresas que invierten en publicidad
en los espacios de la via publica, brinda a los prestadores de servicios
publicitarios la posibilidad de aumentar la oferta, desarrollar nuevos
proyectos e invertir en tecnologias para atraer y llegar a mas publico
objetivo.

Este acelerado proceso por encontrar y promover nuevos espacios
publicitarios por parte de los prestadores motiva a tomar acciones para
encontrar el equilibrio necesario entre los emisores de mensajes
publicitarios y los receptores de los mismos. Es indispensable generar
politicas que regulen la actividad publicitaria en pos de evitar la
sobresaturacion de mensajes hacia el publico y el uso indiscriminado del
espacio publico, y que a su vez, garanticen en todo momento la
preservacion del medio ambiente.

Estas nuevas acciones destinadas al uso responsable y seguro del
espacio publico permitira a la gestion Municipal, a través de sus
Secretarias, estar a la altura de la situacién para tomar las medidas
correspondientes resguardando la integridad de los vecinos sin afectar
los intereses del rubro publicitario.

Secretarias y Direcciones que comprende:

Secretaria de Gobierno
-Depto. de Inspeccion General

Secretaria de Obras Publicas
-Direccién de Arquitectura
-Direccion de Medio Ambiente

Secretaria de Hacienda
-Direccién de Ingresos Publicos
-Direccioén de Habilitaciones Municipales

Direcciéon de Comunicacion Institucional

Municipio de RocalZ

02



CODIGO DE PUBLICIDAD MUNICIPAL 03

VISTO:
El Expediente N° 10379-CD-13, y que la ciudad de General Roca carece de un CODIGO DE PUBLICIDAD, y;

CONSIDERANDO:
Que es necesario regular la publicidad que se realiza dentro del ejido municipal.

Que el objetivo de la elaboracion del presente Codigo de Publicidad surge ante la necesidad de revisar los proce-
dimientos administrativos que se llevan adelante en materia de autorizaciones, pago de tasas, control de las
estructuras y elementos publicitarios que en definitiva contribuyan a optimizar la calidad de la gestion publica.

Que el eje central de este Cadigo consiste en recuperar y revalorizar el Medio ambiente urbano para jerarquizar
nuestro entorno en el marco de una serie de reglas que le brinden al sector privado previsibilidad, claridad y
seguridad entre otros valores a destacar.

Que para adecuar las normativas aisladas existentes en un Unico marco legislativo segin un modelo de ciudad
equilibrado con el desarrollo comercial y el medio ambiente urbano.

Que es necesario evitar la contaminacion y polucién visual y publicitaria.
Que mediante esta normativa se regula el uso del espacio publico y privado.

Que es necesario ofrecer soluciones adecuadas para la publicidad con previsibilidad, transparencia y seguridad
normativa y/o juridico.

Que es necesario evitar y disminuir la superpoblacion de los componentes publicitarios para detentar una ciudad
ordenada desde el punto de vista estético y paisajistico resguardando los distintos ambitos urbanos de nuestra
ciudad.

Que mediante este codigo se apunta a preservar los valores culturales, patrimoniales e histéricos de nuestra
ciudad como asi también pregonar por una mayor seguridad vial.

Que en Sesion Ordinaria del dia 03/12/13 (Sesion N° 14 — XXIV Periodo de Sesiones), se trato el tema;

POR ELLO:
EL CONCEJO DELIBERANTE DE LA CIUDAD DE GENERAL ROCA SANCIONA CON FUERZA DE ORDE-
NANZA

Articulo N° 1: La presente normativa regula la publicidad que se realiza en el ejido de la ciudad de General
Roca, debiendo adaptarse el ejercicio de la misma conforme las instrucciones que establece la presente y su
reglamentacion.

Articulo N° 2: Los medios de publicidad que no estén determinados en la presente Ordenanza, el Poder Ejecuti-
vo Municipal les fijara las tasas que le corresponden por analogia.

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE ——
CIUDAD DE GENERAL ROCA Municipio de RocaP



CODIGO DE PUBLICIDAD MUNICIPAL

04

CAPITULO |
ALCANCES

Articulo N° 3: Toda actividad publicitaria que se
desarrolle en el ejido de la ciudad de General Roca
en cualquiera de las formas establecidas y permiti-
das deberan ajustarse a los parametros y normas
del presente Cdédigo.

Articulo N° 4: Toda actividad publicitaria que se
desarrolle dentro de locales habilitados para el
ejercicio del comercio, industria y/o espectaculos en
relacion a sus productos, servicios y actividades
quedan excluidos de la regulacion del presente
Cdédigo, como asi también la publicidad o anuncios
exteriorizados en libros, radiofonia, cinematografia,
television y prensa grafica.

Articulo N° 5: El objetivo del presente codigo es
evitar y disminuir la superpoblacion de los compo-
nentes publicitarios para detentar una ciudad orde-
nada desde el punto de vista estético y paisajistico
resguardando los distintos ambitos urbanos y espa-
cios verdes con los que cuenta nuestra ciudad; con
el fin Unico de preservar los valores culturales,
patrimoniales e historicos de General Roca como asi
también pregonar por una mayor seguridad para
todos los ciudadanos y sus bienes.

Articulo N° 6: Se encuentran exentos de los tributos
por publicidad:

a) La publicidad o propaganda con fines culturales,
asistenciales o benéficos.

b) Los anuncios que en forma de letreros, chapas o
avisos sean obligatorios en virtud de normas oficia-
les.

¢) Los anuncios que en forma de letreros, chapas o
avisos identifiquen clinicas, sanatorios, hospitales,
farmacias, laboratorios.

d) La exhibicién de chapas de tamafio tipo donde
consten solamente nombre y especialidad de profe-
sionales o de personas que desempefien oficios.

e) La publicidad que se refiere a mercaderias a
actividades propias del establecimiento, siempre que
se realicen en el interior del mismo, visible o no
desde la via publica.

f) La publicidad realizada por el alumnado, agrupa-
ciones estudiantiles y/o cooperadoras de los estable-
cimientos educacionales dentro del ejido de la
comuna, cuando ella anuncia exclusivamente la
programacion de reuniones danzantes y/o cultura-
les. En caso de contener publicidad comercial
abonara los derechos correspondientes.

CAPITULO I
DEFINICIONES

Articulo N° 7: Toda actividad publicitaria sera enten-
dida como parte integrante del ordenamiento munici-
pal urbanistico y paisajistico debiendo ésta ajustarse
de estricta conformidad con lo que establece este
Cddigo y toda norma que la complemente a nivel
Nacional o Provincial.

Articulo N° 8: Se entiende como actividad publicita-
ria municipal a toda accion tendiente a dar a conocer
una labor o un producto comercial, industrial o de
servicio, publico o privado, realizada en la via publica
y/o en sitios de acceso o vista al publico, a través de
medios empleados para el cumplimiento de sus
fines.

Articulo N°9: Se considera componente publicitario
al objeto o medio de soporte por el cual se realiza la
actividad publicitaria.

Articulo N° 10: Se considera anuncio, mensaje
publicitario o publicidad a toda leyenda, inscripcion,
imagen, simbolo, signo, logotipo, isotipo, dibujo,
sonido que pueda ser percibida en o desde la via
publica y también aquella que sea percibida en
lugares publicos.

Articulo N° 11: Son considerados sujetos de la
actividad publicitaria las personas fisicas o juridicas
que desarrollan la actividad en el ambito de la ciudad
de General Roca y se encuentren debidamente
inscriptos en el municipio. Se clasifican en:

a) Anunciante: se considera a la persona fisica o
juridica que a los fines de su industria, comercio,
profesion o actividad propia, realiza la promocion o
difusién publica de sus productos o servicios.

b) Agencia de Publicidad: se considera a la perso-
na fisica o juridica que toma a su cargo por cuenta y
orden de terceros, funciones de asesoramiento,
creacion y planificacion técnica de los elementos
destinados a difundir anuncios, la administracion de
campanfas publicitarias o cualquier actividad vincula-
da con dicho objeto.

c) Responsable del medio de difusién: se consi-
dera a la persona fisica o juridica que desarrolla la
actividad cuyo objeto es la difusion de anuncios, por
cuenta y orden de terceros o propia, mediante
componentes publicitarios de su propiedad instala-
dos en bienes muebles o inmuebles propios o de
terceros con autorizaciéon suficiente otorgada por
sujeto con derechos sobre el inmueble, de acuerdo
con lo que establezca la reglamentacion.

d) Difusor de publicidad: se considera a la persona
fisica o juridica cuya actividad en relacion con la

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
CIUDAD DE GENERAL ROCA
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publicidad consista en la colocaciéon de afiches y/o
distribucion de elementos con sujecién a las Normas
de este cddigo.

Articulo N° 12: Componentes Publicitarios: La
actividad publicitaria se podra realizar exclusivamen-
te a través de algunos de los siguientes medios:

a) Adyacentes a la pared de los edificios.

b) Autoportantes: aviso o letrero que requiere de una
estructura particular con base de sustentacion propia
ubicados sobre espacios privados previa presenta-
cion ante el Municipio, con todos los detalles técni-
COS que se requieran.

c) Carteleras para contener afiches: Es un elemento
frontal sin sustentacion propia donde solo se permite
colocar afiches de contenido variable en el tiempo.
Puede contar con iluminacion propia.

d) Publicidad mévil: Comprende los mensajes publi-
citarios materializados sobre un vehiculo. Pintados o
rotulados sobre el mismo, siempre que no obstruyan
la vision del conductor. En el caso de vehiculos afec-
tados al servicio publico debera contar con la autori-
zacion de la autoridad de aplicacion.

e) Afiches o adhesivos: Anuncio publicitario pintado
o impreso en papel vinilo o cualquier otro soporte
que se utiliza para ser fijados en lugares permitidos y
que requiere un elemento fisico de apoyo para su
exposicion.

f) Volantes, panfletos y/o revistas: Anuncio impreso
para ser distribuido en mano, comercios y/o domici-
lios particulares.

g) Pintados o rotulados: Soporte publicitario pintado
o rotulado sobre superficies aptas para ello.

1) Sobre la pared de los edificios.

2) Sobre cristales.

3) Sobre toldos, sobre mesas, sillas, sombrillas,
entre ofras.

h) Espacio de proyeccion: Soporte publicitario en los
cuales el mensaje se materializa mediante la proyec-
cién, cualquiera fuera el dispositivo con el cual se
proyecta.

i) Carteles con luz o animados.

1) Elemento publicitario iluminado: es el que percibe
luz artificial mediante una fuente de luz externa.

2) Elemento publicitario luminoso: es cuando emite
luz propia con instalaciones ejecutada al efecto
incluidas en el cuerpo de la pieza publicitaria.

j) Publicidad Transitoria.

1) Publicidad transitoria en eventos especiales: es la
publicidad que se realiza en actividades esporadicas
tales como Congresos, Convenciones,Torneos,
Celebraciones, Exposiciones entre otras.

2) Publicidad transitoria de inmobiliarias: toda publi-

Celebraciones, Exposiciones entre otras.

2) Publicidad transitoria de inmobiliarias: toda publi-
cidad de venta y/o alquiler de inmuebles realizados
por inmobiliarias.

3) Publicidad de campafias politicas: Aquella que se
realice en los dias previos a las elecciones municipa-
les, provinciales y/o nacionales.

4) Pasacalles: Formas de publicidad confeccionada
con elementos flexibles y livianos, de caracter preca-
rio que ocupa un espacio aéreo y tiene la finalidad
anunciar de manera eventual o temporal una activi-
dad o evento.

Articulo N° 13: Publicidad en Soportes Municipales:
son elementos dispuestos en el espacio publico que
prestan un servicio de utilidad a las personas, como
garitas para los usuarios de transporte publico de
pasajeros, cestos de basura, bancos, asientos,
tarjetas de estacionamiento medido y cualquier otro
medio que facilite y pueda actuar como soporte de
anuncios publicitarios.

CAPITULO Il
NORMAS PARA CADA ELEMENTO PUBLICITARIO

Articulo N° 14: ADYACENTES A LA PARED DE
LOS EDIFICIOS

14.1. Los frontales seran colocados paralelos a la
linea municipal o de fachada con una separacion
maxima de 0,25 metros, con un retiro minimo de
0,50 metros de los ejes medianeros a partir de los
2,50 metros sobre el nivel de la acera y que no
exceda la altura de la estructura edilicia del comer-
cio. Por debajo de los 2,50 metros sélo se permitiran
carteleras para afiches y anuncios sobre vidrieras.
14.2. Se podran colocar anuncios publicitarios como
parte integrante de una fachada sean en bajo o alto
relieve o esculpidos, a condicion de que armonicen
con su arquitectura respetando los maximos y
minimos establecidos para el elemento publicitario
frontal.

14.3. Su colocacion esta permitida sobre fachadas y
muros, en caso de muros medianeros debe
colocarse mediante estructura fijada a la medianera
de acuerdo a lo establecido en el Cddigo Civil de
medianeria.

14.4. No se podran instalar sobre barandas, colum-
nas, aberturas, toldos, escaleras o cualquier elemen-
to y/o tratamiento arquitectonico relevante que
presenten las fachadas. A tales efectos, en caso de
duda sobre el valor arquitecténico que posea la
fachada, sera autoridad decisoria la Direccion de
Arquitectura, quien previo a la colocacion del cartel
debera expedirse sobre tal relevancia.

14.5. No pueden superar los limites del edificio en el

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
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14.5. No pueden superar los limites del edificio en el
que se adosen.

14.6. Los elementos publicitarios iluminados o
luminosos deberan ser colocados, respecto del
inmueble lindero con la separacion necesaria de
manera tal que la iluminacion no afecte a sus
ocupantes.

14.7. Los carteles publicitarios perpendiculares a la
linea de edificacién deberan colocarse a partir de los
2, 50 metros desde la acera siempre que la saliente
maxima total permitida incluida la ménsula no sea
superior a 1,50 metros, no se vean afectadas cues-
tiones de seguridad para las personas o bienes y
que no diste a menos de 0,50 metros del cordon de
la vereda.

14.8. La altura maxima del componente publicitario
no podra ser superior a los dos metros (2m).Cuando
por su altura el elemento publicitario afecte a otro
propietario del terreno y/o inmueble sobre el que se
adosen, deberan contar con su autorizacion expre-
sa.

14.9. Los componentes publicitarios que ya se
encuentren sujetos a los muros existentes, deberan
detallarse los elementos de sujecién y mediante
profesional o técnico habilitado indicar en informe
técnico las condiciones de estabilidad de los
mismos.

Articulo N° 15: ELEMENTO PUBLICITARIO
AUTOPORTANTE

15.1. Terrenos Urbanos

15.1.1. Deben ir montados sobre una estructura
metalica tipo atril.

15.1.2. Ninguna parte del elemento publicitario
incluido soportes, tensores, etc, puede estar al
alcance de los transelntes y a una distancia de la
vereda no inferior 1,50 metros.

15.1.3. Pueden colocarse sobre terrazas, techos y/o
azoteas siempre y cuando el elemento publicitario
comience a partir de los 8 metros de altura desde la
vereda.

15.2. Terrenos sobre Rutas Provinciales y/o Nacio-
nales.

15.2.1. Pueden ir montados sobre una estructura
metalica tipo atrii o sobre una sola columna
(monocolumna).

15.2.2. Solo se permiten carteles de publicidad
estatica.

15.2.3. Se permiten carteles simples, luminosos,
iluminados, no electrénicos ni animados.

15.2.4. La superficie publicitaria maxima permitida
por faz es de 60 m2 (sesenta metros cuadrados).
15.2.5. Queda prohibida toda clase de publicidad de
bebidas alcohdlicas. Ley Nacional de Transito N°
24.449 y su modificatoria Ley N° 26.363.

Articulo N° 16: CARTELERAS PARA CONTENER
AFICHES

16.1. Se podran colocar exclusivamente sobre valla-
dos de obras privadas en construccion, como cerra-
miento de terrenos baldios y como proteccion de
propiedades abandonadas.

16.2. Deben contener el nimero de habilitacion
municipal, nombre, numero de teléfono y direccién
de la agencia publicitaria.

16.3. El vallado, cerramiento o proteccion debera
ajustarse a lo establecido en el Cddigo de Edifica-
cion Municipal. Ordenanza N° 159/78.

16.4. Las carteleras colocadas sobre cercos de
terrenos baldios, edificios abandonados o en desuso
u obras en construccién seran de hilera simple y
tendran que ajustarse a lo siguiente:

16.4.1. Para la instalacion de las mismas se debera
contar con permiso expreso del propietario.

16.4.2. Las carteleras no podran superar la altura del
cerco que las contiene.

16.4.3. Los responsables deberan mantener las
carteleras en Optimas condiciones de limpieza y
mantenimiento.

16.4.4. Tendran que tener una separacion minima de
0,15 metros entre marcos de carteleras.

Articulo N° 17: CARTELES CON LUZ O ANIMADOS

17.1. Elemento Publicitario lluminado o Luminoso.
17.1.1. Se categoriza a toda estructura que contenga
en su superficie imagenes estaticas.

17.1.2. En ningun caso podran atentar contra la
seguridad del transito vehicular y/o peatonal, provo-
car situaciones de riesgo, ocasionar distraccion o
factibilidad de accidentes.

17.2. Elemento Publicitario Electronico Animado.
17.2.1. Se categoriza a toda estructura que contenga
una superficie donde se proyecten o reproduzcan
anuncios publicitarios en forma de imagenes anima-
das que emitan sonido o no.

17.2.2. En ningun caso podran atentar contra la
seguridad del transito vehicular y/o peatonal, provo-
car situaciones de riesgo, ocasionar distraccion o
factibilidad de accidentes.

17.2.3. Deben respetar como referencia las normati-
vas que detalla el INTI (Instituto Nacional de Tecno-
logia Industrial) las cuales indican ajustar los niveles
de luminancia nocturna por debajo de 400 candelas
por metro cuadrado para cualquier color, normalizar
el nivel de blanco a un 75% y prescindir de secuen-
cias rapidas de cambio de imagen.

17.2.4. Deberan proporcionar al Municipio, sin cargo
alguno, hasta veinte mil (20.000) segundos mensua-
les para campafias de interés publico. (educacién en
seguridad vial, prevencion, medio ambiente, entre
otras).

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
CIUDAD DE GENERAL ROCA
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Articulo N° 18: PUBLICIDAD MOVIL

18.1. Vehiculos de uso privado.

18.1.1. Deben respetar las normas que surgen del
Cddigo de Transito Municipal.

18.1.2. La promocion de productos y/o servicios
realizada desde vehiculos podra efectuarse bajo las
siguientes condiciones:

18.1.2.1. Podran emitirse mensajes publicitarios
verbales por amplificacion fuera de los horarios de
descanso establecidos en la Ordenanza sobre
Ruidos Molestos. Ordenanza N° 4552/08 siempre
deben mantener el vehiculo en movimiento.
18.1.2.2. No podran afectar la circulacion de pasaje-
ros o el transito vehicular.

18.1.2.3. Deberan incluir en lugar visible sobre
ambos laterales un letrero o identificacion visible de
la identidad, domicilio y teléfono de la persona fisica
0 juridica titular del mismo.

18.1.2.4. Quedan incluidos en este item la promo-
cion que se lleve a cabo a través de los vehiculos.
18.2. Vehiculos de uso publico.

18.2.1. En el transporte publico de pasajeros, la
utilizacion de los espacios publicitarios graficos y/o
de cualquier otro tipo estara sujeta a las disposicio-
nes de la presente.

Los concesionarios del transporte publico de pasaje-
ros deberan adecuar la publicidad existente y los
vehiculos deberan cumplimentar las disposiciones
de este Codigo en un plazo de 180 dias a partir de su
vigencia bajo apercibimiento de incurrir en las
sanciones que se dispongan tanto en materia publi-
citaria como las dispuestas en el contrato de conce-
sion.

Las empresas concesionarias del transporte publico
de pasajeros y titulares de licencias, seran los
responsables de tramitar ante la autoridad de aplica-
cion el permiso de publicidad y del pago de los
tributos por publicidad.

La publicidad tanto en el exterior como en el interior
de las unidades del transporte publico de pasajeros
y taxis sera reglamentada por el Poder Ejecutivo
Municipal en cuanto a las dimensiones y ubicacién
de la misma, observando que no distorsione la
normal identificacion del vehiculo como parte del
sistema de transporte publico.

Las precisiones de la presente norma se extiende a
taxis, remises y transportes de carga.

Articulo N° 19: AFICHES Y ADHESIVOS

Sélo pueden colocarse en:

19.1. Carteleras destinadas al efecto instaladas
reglamentariamente.

19.2. Vidrieras de locales industriales, comerciales o
de servicios siempre que no ocupen mas del 30%
(treinta por ciento) de la superficie de la vidriera.
19.3. Se prohibe la fijacion de afiches y/o adhesivos
en idioma extranjero en la via publica cualquiera sea
su naturaleza, cuando se encuentran redactados en
idioma extranjero sin la correspondiente traduccion
en castellano.

Articulo N° 20: VOLANTES, PANFLETOS Y/O
REVISTAS.

Para este tipo de publicidad:

20.1. Se debe contar con previa autorizacién del
Poder Ejecutivo Municipal.

20.2. Deben tener la leyenda "No arrojar en la via
publica" de forma visible.

20.3. Se debe especificar la cantidad a distribuir en
la via publica.

20.4. Se prohibe la difusiéon de volantes en idioma
extranjero en la via publica cualquiera sea su natura-
leza, cuando se encuentran redactados en idioma
extranjero sin la correspondiente traduccién en
castellano.

Articulo N° 21: PINTADOS O ROTULADOS

21.1. Sobre la pared de los edificios: Solo pueden
pintarse sobre muros lisos, no pudiendo colocarse
sobre ningun otro elemento arquitectonico.

21.2. Sobre cristales: Para la identificacion del
nombre de los locales comerciales, industriales y de
servicios, no podran ocupar mas del 35 % (treinta y
cinco por ciento) de la superficie del cristal sobre el
que se pinten. Deben estar colocados de forma tal
que no impidan la visibilidad hacia el interior del
local. No pueden ser colocados sobre vitraux.

21.3. Sobre toldos, mesas, sillas, sombrillas, entre
otras. No pueden ser volumétricos ni poseer ilumina-
cion. Pueden estar pintados sobre las cenefas y
laterales de los toldos.

Articulo N° 22: PROYECCIONES

22.1. Se categoriza a toda estructura que se utilice
para proyectar anuncios publicitarios estaticos o con
movimiento que emitan sonido o no.

22.2. En ningun caso podran atentar contra la seguri-
dad del transito vehicular y/o peatonal, provocar
situaciones de riesgo, ocasionar distraccion o factibi-
lidad de accidentes.

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
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Articulo N° 23: PUBLICIDAD TRANSITORIA

23.1. Publicidad transitoria en eventos especiales:
23.1.1. Si permanecieren colocados por un lapso de
tiempo mayor a 15 dias corridos, sera considerada
publicidad permanente, debiendo sujetarse a las
disposiciones que rigen para la misma.

23.1.2. Deben ser retirados en un término de 12
horas de finalizado el evento, so pena de la aplica-
cion de sanciones pecuniarias conminatorias diarias,
sin perjuicio de otras penas.

23.2. Publicidad transitoria de inmobiliarias.

23.2.1. Deben permanecer colocados solo durante
el periodo en el que el inmueble se encuentra afecta-
do a la venta y/o alquiler; finalizado dicho término,
deben retirarse inmediatamente.

23.2.2. Si no cumplieren con las condiciones indica-
das en el item anterior se considera publicidad
permanente debiendo ajustarse a las disposiciones
que rigen la misma, sin perjuicio de la aplicacion de
sanciones pecuniarias.

23.3. Publicidad de campanas politicas.

23.3.1. Es aquella que se realice en los dias previos
a las elecciones municipales, provinciales y naciona-
les. En las campanfas electorales, el Municipio proce-
dera a determinar entre los partidos politicos intervi-
nientes los sitios determinados para la fijacion de
carteles, leyendas, e inscripciones a fin de garantizar
a cada partido el uso exclusivo de la pared adjudica-
da.

Sin perjuicio de la presente norma, rige para las
publicidades de campanas politicas lo establecido
en la legislacion especifica aplicable, entendiéndose
la presente como complementaria.

23.4. Publicidad Pasacalles.

23.4.1. Se permite la colocaciéon de pasacalles para
la publicidad y/o promocion de actividades - eventos,
culturales, artisticos, deportivos, sociales y otras que
no vulneren la moral y las buenas costumbres y no
impliquen agravio u ofensas a instituciones o perso-
nas.

23.4.2. Condiciones técnicas:

23.4.2.1. Estar confeccionado en material textil y/o
similar, no pudiendo utilizarse ningun tipo de material
rigido.

23.4.2.2. Debe estar a una altura minima de cinco (5)
metros.

23.4.2.3. Debe tener como maximo siete (7) metros
de ancho por un (1) metro de alto. A los efectos de la
fijacion deberan utilizarse cordeles de nylon y/o
algodon, quedando prohibido la utilizacion de cables
y/o alambres metalicos.

23.4.2.4. No esta permitida la sujecion de pasacalles
a las columnas de alumbrado publico, bajo apercibi-
miento de su retiro en forma inmediata, sin perjuicio
de las sanciones que se establezcan.

23.4.2.5. El tiempo de utilizacion del espacio aéreo
no podra superar los quince dias bajo apercibimiento
de retiro sin requerimiento alguno.

23.4.2.6. Los riesgos por colocacion y retiro de pasa-
calles corren por exclusiva cuenta de quien lo
coloca.

23.4.2.7. Deben ser retirados finalizado el evento.

Articulo N° 24: PUBLICIDAD EN SOPORTES
MUNICIPALES

24.1. Publicidad de Terceros: Se preveé la inclusion
de publicidad licitados por el municipio, de forma que
los mensajes de caracter publicitario no afecten la
calidad visual y funcionalidad de los distintos compo-
nentes municipales.

24.2. Publicidad Municipal: Los distintos soportes
municipales (base de puentes, tarjetas de estaciona-
miento, garitas, cestos para residuos, entre otros)
puede ser utilizado para la difusion de campafias
orientadas a conductas ciudadanas sobre
preservacion del medio ambiente, de normas de
transito, de conservacion del espacio publico, entre
otras.

CAPITULO IV
CONDICIONES DE PUBLICIDAD

Articulo N° 25: Para efectuar publicidad en
cualquiera de las formas establecidas en este codigo
es necesario contar con la autorizaciéon previa del
propietario del inmueble y de la Direccion de Arqui-
tectura -Secretaria de Obras Publicas y Medio
Ambiente- El solicitante debera presentar toda la
documentaciéon técnica requerida y firmada por
profesional habilitado.

Articulo N° 26: Todo lo relacionado a modalidad,
tramitacion, mantenimiento, otorgamiento, plazos y
requisitos para la obtencién de los respectivos
permisos, sera materia de reglamentacion especifica
del Poder Ejecutivo Municipal.

Articulo N° 27: El Poder Ejecutivo Municipal regula-
ra la inclusion de publicidad en el mobiliario urbano
de la ciudad. (Paradas de micros, cestos de
residuos, sefalizacion urbana, entre otras).
Articulo N° 28: Una vez otorgada la autorizacion y
previo pago de los derechos correspondientes, se
entregara al solicitante una constancia de habilita-
cion.

Articulo N° 29: El Poder Ejecutivo Municipal podra
denegar una solicitud de autorizacion de un elemen-
to publicitario cuando existan razones de interés
publico, seguridad, salubridad, higiene o cuando su
instalacion violente la finalidad de la presente.
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Articulo N° 30: Los permisos para la instalacion de
elementos publicitarios ya sea en sitios publicos o
privados con acceso y/o vista al publico, seran
revocables por el Poder Ejecutivo, por las siguientes
razones:

30.1. Por cumplimiento del plazo.

30.2. Por baja del comercio o actividad solicitada por
su titular.

30.3. Por razones de oportunidad, mérito o conve-
niencia: principalmente se considerara a tales
efectos, la afectacion de la seguridad y salubridad.
30.4. Por razones de ilegitimidad.

30.5. Por caducidad del permiso, la que operara
cuando:

30.5.1. El elemento publicitario y/o soporte no retna
las condiciones necesarias para su funcionalidad por
falta de mantenimiento u otras causas y no se instru-
menten las medidas de reparacién en tiempo vy
forma oportuna.

30.5.2. Si no cuentan con la constancia habilitante.
30.5.3. Se adeudaren los tributos pertinentes, segun
las condiciones y modalidades que establezcan las
normas fiscales.

30.5.4. Cuando el permisionario no instalare el anun-
cio antes del vencimiento de los 6 (seis) meses del
otorgamiento del permiso cualquiera sea el plazo de
vigencia del permiso.

30.5.5. Faltare el seguro de responsabilidad civil
obligatorio o cuando el mismo hubiere perdido su
vigencia.

Articulo N° 31: Extinguido el permiso por cualquiera
de las causales, y no mediar una solicitud de renova-
cion el elemento publicitario debera ser retirado de la
via publica, bajo pena de la aplicacién de penalida-
des, sin perjuicio de que en caso de proseguir en la
falta sera retirado el cartel por el Municipio, a costo
del responsable.

Resulta solidariamente establecido de la obligacion
el propietario del inmueble.

CAPITULO V

PROHIBICIONES PARA TODO TIPO DE PUBLICI-
DAD

Articulo N° 32: La colocacién de elementos publici-
tarios que a criterio del Poder Ejecutivo Municipal,
imiten, se asemejen o confundan el sefialamiento
urbano o vial, y en los casos que por su ubicacion,
dimensiones o caracteristicas, impidan una clara
visibilidad o atencion de los conductores configuran-
do un factor de peligro para la seguridad publica.
Articulo N° 33: La difusién de publicidad o musica
por medio de altoparlantes o por cualquier otro
medio de propagacion de sonidos instalados en
edificios. Para la difusion de publicidad o musica,
dentro de los locales comerciales, se deberan respe-
tar las normas vigentes sobre ruidos molestos -Orde-

respetar las normas vigentes sobre ruidos molestos
-Ordenanza 4552/08- o la que la reemplace.
Articulo N° 34: El uso de bafles, parlantes y simila-
res durante la circulacion de vehiculos en la via
publica, con fines de propaganda, aviso o cualquiera
fuera el motivo cuando por los mismos se generen
emisiones sonoras que interfieran en horarios de
descanso de las personas, de acuerdo a lo fijado por
la Ordenanza 4552/08 o la que la reemplace.
Articulo N° 35: La colocacién de elementos publici-
tarios sobre propiedades o bienes destinados a
cumplir un servicio publico o aquellos de dominio
publico, en especial las aceras, plazas parques,
paseos, y balnearios publicos creados y a crearse,
calzadas y via publica en general. En tal caso se
entendera complementaria la Ordenanza Sobre
Proteccién del Patrimonio Municipal N° 4696/13 o la
que la reemplace.

Articulo N° 36: La colocacién de elementos publici-
tarios portatiles o faciimente removibles, la publici-
dad realizada por medio de arrojo de volantes en la
via publica y la fijacion de afiches o adhesivos en
todo lugar fuera de los permitidos por la presente.
Articulo N° 37: El retiro o desmantelamiento parcial
de los elementos publicitarios. Los elementos publi-
citarios podran ser retirados en forma parcial so1o
en caso de ser necesario realizar en los mismos
tareas de mantenimiento. El retiro parcial no debera
insumir mas de 15 (quince) dias corridos. En todos
los casos, previo a las tareas de mantenimiento, se
debera comunicar a la autoridad de aplicacion la
necesidad de su realizacion asi como el tiempo
estimado para ello.

Articulo N° 38: La colocacién de elementos publici-
tarios en aquellos emplazamientos que puedan
impedir o dificultar la contemplacion de perspectivas
urbanas monumentales, edificios o conjuntos de
valor histérico, arquitectonico y/o paisajistico califica-
dos como tal.

Articulo N° 39: La instalaciéon de elementos publici-
tarios que causen molestias perceptibles, con vibra-
ciones, ruidos y deslumbramiento a los ocupantes
del edificio donde se instalen y/o de los contiguos.
Articulo N° 40: La colocacion de cualquier exten-
sién, aditamento, elementos o cosas sobre la estruc-
tura de un elemento publicitario que superen sus
medidas maximas permitidas.

Articulo N° 41: La publicidad por cualquier medio
que fuere, que de manera directa u oblicua, tenga
por fin la difusién o promocién de actividades, men-
sajes, imagenes o productos, cuya difusion aliente,
promueva, incite o importe cualquier tipo de discrimi-
nacion, sean contrarios a los simbolos nacionales,
los derechos humanos y la paz, representen un
agravio a personas o personalidades publicas o no,
o inciten el consumo de drogas o estuviere prohibida
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publicas o no, o inciten el consumo de drogas o
estuviere prohibida por otra normativa provincial o
nacional.

Articulo N° 42: La consignaciéon de actividades o
rubros distintos por el que fue conferido la habilita-
cién de los locales comerciales.

Articulo N° 43: Para el tipo de publicidad movil sea
privado y/o publico queda prohibida toda publicidad
sobre cualquiera de sus cristales.

Articulo N° 44: En las ochavas y en el espacio
comprendido desde el filo de la ochava hasta 2
metros hacia el centro de la cuadra y con una reser-
va de 2,50 metros desde el nivel del piso, debe
quedar obligatoriamente liberado el sitio que indica
el nombre y sentido de la calle. En ningun caso, el
elemento publicitario puede ser saliente ni puede
obstruir la vision o perjudicar el transito.

Articulo N° 45: En los casos de elementos publicita-
rios que posean iluminacion, interna y/o externa, no
deben producir intermitencia o destellos que confun-
dan y/o imiten la sefalizacion vial y/o provoquen
molestias a los transeuntes o al transito.

Articulo N° 46: Los artefactos eléctricos que ilumi-
nen los elementos publicitarios y sus accesorios
deben estar a una altura adecuada, de modo de no
ser accesible por las personas sin asistencia de
medios mecanicos y con descarga a tierra.

Articulo N° 47: Queda prohibida la colocacion de
pasacalles que hagan alusion a publicidad comercial
y/o politica.

CAPITULO VI
OBLIGACIONES GENERALES

Articulo N° 48: Todo elemento publicitario debe
estar realizado con materiales nobles, resistentes y
técnicas apropiadas a fin de garantizar su perdurabi-
lidad y estabilidad por el tiempo de vigencia del
permiso, sin riesgo o peligro para personas o cosas.
Articulo N° 49: Es obligacién de los titulares del
permiso de publicidad y/o titulares del establecimien-
to industrial, comercial o de servicio donde se hubie-
ren colocado los elementos publicitarios obtener la
Licencia Comercial correspondiente o encontrarse
inscripto en el Registro de Actividades Economicas
como asi también mantenerlos en perfecto estado
de conservacion por el tiempo que estos permanez-
can expuestos, tanto en los aspectos técnicos como
estéticos.

Articulo N° 50: Todo elemento publicitario
(incluyendo todas sus partes constitutivas e instala-
ciones) debe ser retirado inmediatamente al momen-
to de cierre o traslado del establecimiento o cuando
operare la extincion del permiso. Es responsabilidad
del cumplimiento de dicho requisito, en primera
instancia, del titular de la habilitacién comercial y, en
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cuando operare la extincion del permiso. Es respon-
sabilidad del cumplimiento de dicho requisito, en
primera instancia, del titular de la habilitacién comer-
cial y, en segunda instancia, del propietario del
inmueble.

Articulo N° 51: Quien haya colocado un pasacalles,
particulares, organizaciones e instituciones interme-
dias publicas o privadas sera responsable de retirar-
lo en la fecha establecida, salvo que se autorice su
continuidad.

CAPITULO VII
DE LAS RESPONSABILIDADES

Articulo N° 52: El anunciante, la agencia de publici-
dad, el titular del medio de difusion y/o el difusor de
publicidad, que contravenga lo establecido en la
presente y/o su reglamentacion, seran solidariamen-
te responsables de las infracciones cometidas,
aplicandose lo dispuesto en el Capitulo VIII de este
Cddigo de Publicidad Municipal. Sin perjuicio de ello,
debera abonar los gastos resultantes por el retiro de
los mismos, cuando se realizara su ejecucion por
parte de las dependencias municipales, sea en
forma directa o por medio de terceros, sin perjuicio
de las responsabilidades particulares que posean.
Articulo N° 53: Es obligacion del anunciante y/o de
la agencia de publicidad, contar con seguro de
responsabilidad civil en vigencia a los fines de cubrir
danos que se pudieren ocasionar a personas Yy
bienes con la instalacién, uso, permanencia, retiro y
acarreo de los elementos publicitarios. Dicho seguro
debe estar en vigencia desde la solicitud del permiso
para publicidad hasta el retiro efectivo de los
elementos publicitarios que puedan ocasionar
danos, conforme a la reglamentacion que se
establezca.

Articulo N° 54: En el caso de elementos publicita-
rios destinados a instalarse en locales industriales,
comerciales o de servicios, es responsabilidad del
titular de la habilitacion del local tanto la gestion y
obtencion del permiso pertinente como el cumpli-
miento de las especificaciones y obligaciones que
regulan la publicidad.

HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
CIUDAD DE GENERAL ROCA

Municipio de RocaP4]



CODIGO DE PUBLICIDAD MUNICIPAL

11

CAPITULO VIII
DE LAS SANCIONES

Articulo N° 55: Constatada una infracciéon a las
normas contenidas en el presente ordenamiento o a
las disposiciones que para el caso resulten de
aplicacion, si el elemento publicitario fuere suscepti-
ble de adecuacion, se labrard un acta de constata-
cion e intimacién a los fines de adecuacion en un
plazo no mayor de 15 dias.

Articulo N° 56: En caso que la infraccién no sea
susceptible de ser corregida, o en caso que no se
corrija en el tiempo otorgado para ello, se labrara un
acta de infraccion, la que sera girada con todos los
antecedentes al Juzgado de Faltas Municipal. Sin
perjuicio de ello, se ordenara el retiro del elemento
publicitario, en un término no mayor de 72 (setenta y
dos) horas.

Articulo N° 57: En los casos de elementos publicita-
rios que afecten la seguridad publica, se encuentren
prohibidos por este ordenamiento, ofrezcan peligro-
sidad por su estado de deterioro, o por carencia de la
estructura y condiciones de seguridad exigidas, o en
caso de falta de exhibicion de seguro obligatorio, se
labrara acta de infraccion, y se dispondra preventiva-
mente el retiro y secuestro del elemento publicitario,
a costo del infractor.

Articulo N° 58: Los distintos sujetos de la actividad
publicitaria, seran pasibles de acuerdo a la grave-
dad, o reincidencia y demas elementos valorativos
que estime el Juez de Faltas, en base a lo estableci-
do en el Cédigo Procesal de Faltas Municipal, de las
siguientes sanciones:

58.1. Multas de entre 100 (cien) y 1.000 (mil) Unida-
des de Sancion Municipal.

58.2. Suspension del Registro Municipal.

58.3. Sanciones pecuniarias conminatorias diarias
de 50 (cincuenta) USAM por dia de retraso en la
orden de intimacion.

58.4. Inhabilitacion.

Articulo N° 59: De las Sanciones en particular: en
caso de que los sujetos de la actividad publicitaria
incurran en las siguientes conductas, por accion u
omision, se aplicaran las siguientes penalidades.
59.1. Falta de retiro del elemento publicitario de la
via publica, previo a solicitar la baja del comercio:
MULTA de entre 100 y 500 USAM. De proseguir en
la conducta, en caso de falta de retiro, lo hara el
Municipio a costa del infractor, sin perjuicio de las
responsabilidades penales, civiles 0 administrativas
que correspondan.

Seran sujetos solidariamente responsables, el
duefio del inmueble, el titular de la habilitacién, y el
anunciante.

59.2. Instalacion, inicio o ejecucion de las obras para
la colocacién del elemento publicitario: MULTA de

entre 150 y 700 USAM. En todos los casos se orde-
nara el retiro de los elementos, a costa del infractor.
Seran solidariamente responsables los sujetos de la
actividad publicitaria.

59.3. Al titular del permiso de publicidad y/o titular del
establecimiento industrial, comercial o de servicio
donde se halle colocado el elemento publicitario que
no mantuviere en perfecto estado de conservacion
los aspectos técnicos o estéticos de los elementos
publicitarios se sancionara con una multa de entre
150 y 250 USAM. Ante el incumplimiento se podra
ordenar su retiro a costa del infractor.

59.4. Falta de seguro de responsabilidad civil en
vigencia: se sancionara con multa de entre 100 y 500
USAM. Ademas de la sancion prevista se podra
ordenar el retiro del elemento a costa del infractor.
59.5. Al que realizara publicidad por medio de
altoparlantes o por cualquier otro medio de propaga-
cion de sonidos en vehiculos publico y/o privados
segun lo establecido en este Cédigo y en la Orde-
nanza sobre Ruidos Molestos 4552/08, se lo sancio-
nara con una multa de entre 100 y 500 USAM.

59.6. El que colocare elementos publicitarios sobre
arboles o plantas; sobre cualquier tipo de columnas
incluidas las de servicios publicos; sobre brazos de
extension y parantes de toldos; sobre veredas,
calzadas, cordones, cercos, barandas, pasarelas,
puentes, y demas construcciones del dominio publi-
co se lo sancionara con una multa de entre 100 y
500 USAM.

59.7. El que realizare publicidad por medio de arrojo
de volantes en la via publica y la fijacion de afiches o
adhesivos en todo lugar fuera de los permitidos por
la presente se lo sancionara con una multa de entre
100 y 500 USAM.

59.8. El que ocupare aceras, plazas, parques,
paseos, balnearios publicos, calzadas y via publica
en general con elementos publicitarios, objetos y/o
figuras colocados a nivel de piso se lo sancionara
con una multa de entre 100 y 500 USAM.

59.9. El que realizare publicidad por medio de pasaca-
lles incumpliendo las condiciones establecidas en este
Cadigo sera sancionado con una multa de entre 100 y
500 USAM.

59.10. El que realice publicidad cuyo contenido esté
en contravencion a las prohibiciones establecidas en
este ordenamiento, se lo sancionara con una multa
de entre 100 y 500 USAM.
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CAPITULO IX
DE LOS TRIBUTOS

Articulo N° 60: La publicidad que establece la
presente debera estar afectada al pago de los
tributos que fije la ordenanza tarifaria anual en su
capitulo VI DERECHOS DE PUBLICIDAD Y PRO-
PAGANDA.

CAPITULO X
NORMAS GENERALES Y COMPLEMENTARIAS

Articulo N° 61: La presente norma reemplaza lo
dispuesto como Anexo VI de la Ordenanza Fiscal
establecido en la Ordenanza N° 4680/12.

Articulo N° 62: Derdguense las siguientes normas:
Ordenanza 3427/01, 2312/96.

Articulo N° 63: Registrada bajo el numero 4718 /
2013.

Articulo N° 64: Comuniquese al Poder Ejecutivo
Municipal, Registrese, Publiquese y cumplido archi-
vese.
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